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2.1 Særligt vedrørende cashback-, bonus og loyalitetsprogrammer 
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2.2 Særligt vedrørende jackpots 

2.3. Særligt vedrørende forhøjede odds (”boostet odds”) 
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3 Retningslinjer for markedsføring af salgsfremmende foranstaltnin-

ger 

3.1 Den salgsfremmende foranstaltnings værdi

3.1.1 Handelsværdien

3.1.2 Hvornår er der tale om én eller flere salgsfremmende foranstaltninger? 
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3.1.3 Særligt vedrørende lodtrækninger og lignende

3.2 Gennemspilskrav
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3.2.1 Særligt vedrørende kommisionsbaserede spil

3.3 Hvem tilbydes den salgsfremmende foranstaltning
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3.4 Klar og tydelig oplysning af tilbuddet 
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3.4.1 Vilkår tilknyttet den salgsfremmende foranstaltning 

3.4.1.1 Væsentlige vilkår 

- 

- 

- 

- 

- 

- 
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3.4.2 Medietyper 

 

3.4.2.1 Medier med ubegrænset plads 

3.4.2.1.1 Ét klik væk 
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3.4.2.2 Medier med begrænset plads  

3.4.2.3 Eksempler på medier 
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3.4.2.4 Særligt om sociale medier 

3.4.2.5 Særligt om brugen af ”gratis”
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3.4.2.6 Retspraksis 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

https://www.forbrugerombudsmanden.dk/find-sager/markedsfoeringsloven/sager-efter-markedsfoeringsloven/vildledning/brug-af-udsagnet-gratis-i-en-kampagne-var-i-strid-med-loven/
https://www.forbrugerombudsmanden.dk/find-sager/markedsfoeringsloven/sager-efter-markedsfoeringsloven/vildledning/brug-af-udsagnet-gratis-i-en-kampagne-var-i-strid-med-loven/
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4 Øvrige bestemmelser om markedsføring af spil 

4.1 Spillelovens § 36, stk. 1 

 

 

 

 

 

 

4.2 Lovpligtig oplysning ved markedsføring af spil 

 

 

 

4.3 Markedsføring til selvudelukkede spillere 

4.4 Markedsføringsloven 


